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                                                              Мы знаем о звуке всё 
Россия, Москва, тел. 8 (495) 640 23 17 

сайт:  www.rio-pro.ru  mail:info@rio-pro.ru 

ПОЖЕЛАНИЯ И ТРЕБОВАНИЯ ЗАКАЗЧИКА К РАЗРАБОТКЕ 

И ИЗГОТОВЛЕНИЮ РЕКЛАМНОГО АУДИО-РОЛИКА

Дата _______________________ Время _____________ Dead line _________________________________________________
1. Телефон: _____________________________________ Факс: ___________________________________________________
2. Интернет: ________________ ____________________ e-mail: _______________________________________
3. Контактное лицо: _______________________________________________________________________________________
	Клиент

Продукт/бренд/

торговая марка

Область деятельности
	Компания ООО « ».
Торговая марка SuperFASHION.
Производство и оптовая продажа мужской одежды.

	Позиционирование продукта/бренда/торговой марки (конкурентные преимущества)


	Наибольший удельный вес в ассортиментной группе SuperFASHION составляют мужские костюмы. Также есть линия верхней одежды, плащей, курток и коллекция SuperFASHION-casual.
Конкурентными преимуществами костюмов SuperFASHION являются: приталенный итальянский силуэт, итальянские ткани, высокотехнологичная обработка деталей кроя.

	Основные конкуренты Клиента на рынке и их конкурентные преимущества


	Основные конкуренты компании - «Company1» и «Company2». Компания «Company1» шьет мужские костюмы с немецким силуэтом. Компания  «Company2» ориентирована на более молодое поколение.


	Целевая аудитория воздействия рекламного сообщения/ к кому обращается Клиент
	Костюмы SuperFASHION выбирают мужчины среднего возраста, уже добившиеся в жизни определенных успехов, с устойчивой жизненной позицией. В данном случае – непосредственно мужчины-посетители магазина.


	пожелания к голосу(муж., жен., 2 голоса, другое… )

пожелания к музыке(стиль, темп)
Мужской
Энергичная итальянская поп-музыка 80-х


	Желаемая продолжительность
	30 и 15 секунд


	Используется ли в рекламном сообщении какое-либо постоянное (фирменное) аудио сопровождение.
	нет

	Сроки/территория (есть ли конкретное событие, к которому приурочено рекламное сообщение)
	Имиджевый ролик и ролик на акцию

	Какого тона рекламного сообщения мы должны придерживаться

(рациональный, эмоциональный, серьезный, деловой, юмористический )
	Ироничный


	Какие цели Клиент преследует посредством рекламного сообщения (имидж, позиционирование, стимулирование продаж, информирование, поздравление и т.д..)
	Первый ролик – поддержание имиджа, второй ролик – информирование об акции.

	Основное рекламное сообщение/ какую мысль мы хотим донести до потребителя, и какие ответные чувства мы хотим вызвать у потребителя / предложение, которое хочет сделать клиент / информация, которую хочет донести Клиент
	Первый ролик – доверие к марке, второй ролик – желание воспользоваться предложением акции.


	Новая концепция или продолжения старой рекламной кампании.
	Продолжение актуальной рекламной кампании.

	Дополнительная информация о продукте/торговой марке/бренде, о характере рекламного сообщения, которую желает сообщить Клиент исполнителю.
	См. презентацию


Подпись Представителя Клиента       ___________________________________________________________
«___» ____________ ________г.

